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RANKING MUNDIAL DE CADENAS HOTELERAS
POR N° DE HAB. A 2021

HOTELS ROOMS

= 1 MARRIOTT INTERNATIONAL S 7551 | 7351 41400289 | 1358400 41889 | 3.1%
2 JIN JIANG &) 10304 | 95718 | 1,087,994 | 1020036 67958 | 67%
A | 3 | HILTON WORLDWIDE S 6422 | 6055 1010257 | 962864 = 47393 | 4.9%
s | o B 5964 | 5903 886036 | 883563 & 2473 | 0.3%
a4 | 5 | WYNDHAMHOTELGROUP S 8041 | 9280 | 795909 | 831025 | 35116 | -42%
6 ACCOR () 5139 | 5036 = 753344 | 730886 & 22458 | 3.1%
2 | 7 HUAZHU &) 6802 | 5295 607,137 | 492936 & 114201 | 232%
= 8 | | CHOICEHOTELS S 7147 | 7153 | 597,977 | 590897 & 7080 | 12%
i [ @ 9 YO0 " e 20591 | 43000 549,000 | 1200000  -651000 | -54.3%
- 10 BTH HOTELS " ) 4701 | 4216 430224 | 403757 | 26467 | 6.6%

Prof. Dr. Manu Martinez Lopez - Dpto. Direccion de Empresas y Mk - Universidad de Huelva




RANKING MUNDIAL DE CADENAS HOTELERAS POR N° DE HOTELES

Estas eran las mayores cadenas hoteleras del
mundo en 2008... X

Hoteles Norteamérica Resto del mundo

Wyndham [R:4:]

Choice GRVUL

IHG

Best Western EAW:E]

Marriott LX)

Hilton ER&L
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RANKING MUNDIAL DE CADENAS HOTELERAS POR N° DE HOTELES

...Y asi esta el ranking en 2018

Wyndham ER:EP

Jin Jiang
7.960
+Radisson+Louvre

Choice LRIk
Marriott [iRr4:]

Hilton

IHG ERl
Accor [LWER

Best Western EX:E1
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WYNDHAM WYNDHAM HOTEL GROUP
A\

- Compaiia norteamericana que cotiza en la Bolsa de NuerYOFI(

- Procede de una gigantesca fusion en octubre de 1997\d&,CUC
International (compafia dedicada al marketing diregto agran escala) y
Blackstone Group (concesionaria de franqwc‘l.a de Rosteleria)

- Sus distintas marcas de hoteles, fu'nQ\dhan desde 1925

- Tiene 3 divisiones de negocms\\
- El negocio de fnar@q\!?r;las hoteleras donde tiene 21 marcas
o= negom&ﬁmoblllarlo
-)ELneﬁS::lo de alquileres vacacionales y tiempo compartido

p-»()‘fic/ina central con sede en New Jersey (Estados Unidos)
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WYNDHAM WYNDHAM HOTEL GROUP

Blackstone, el mayor grupo s
financiero-turistico mundial %S

- Wyndham Hotel Group procede de una gigantes{c%fgs}én en octubre de
1997 de CUC Internacional (compaifia dedicadaéll\ afketing directo a
gran escala) y Blackstone Group (concesiC\rQﬂa de franquicias de
hosteleria): Blackstone administra %%@b}:ledades gue emplean a 400.000
personas para un volumen de negocigsitotal de 90 mil millones $).

[\

‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘

Careers

~
TheMGroup@

Corporate Private Equity
Real Estate

Marketable Alternative Asset Management
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WYNDHAM

Henry Silverman (Fundadory \\%
e/ primer accionista de la compaiia) AR\

i

e

Geoffrey Ballotti (Presidente y
Director Ejecutivo desde 2008)

[/ WYNDHAM GRAND I WYNDHAM  EIWYNDHAM wﬁfs'ire- Hﬁ‘!ﬁ@ﬁ!ﬂ M o

GARDEN

WYNDHAM WYHN BY WYNDHAM

&y, en . nm .

R , £ Knights
RAMADA  BAYMONT — Lezm | Howard John [ Travelodge IR rioh
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WYNDHAM WYNDHAM HOTEL GROUP

HISTORIA DE LA COMPANIA:

- En 1990 Henry Silverman es seleccionado para encargarse de lasy
inversiones de “buy-outs” de la compainia Blackstone Group, y sefe
hace cargo de un capital de 850 millones de $ <

. . . ) | e
- Henry Silverman lo invierte todo en el sector ho‘telero ALES
concretamente en el negocio de las franquicia$, &l mismo afio 1990,
compra Ramada y también Howard ankpori.

- En 1992 compra Days Inny SungS’l(?lotels, y asi sucesivamente
hasta completar su cartera en,1995,con la compra de Travelodge y de
AVIS, convirtiendo a Bd‘askgtone Group en la primera cadena hotelera
del mundo o \\

- OBJETIVOSWSTRATEGICOS DE LA COMPANIA: Ampliar el nimero
de fradgmicias para aumentar la representacion internacional de sus
gnarCas hoteleras ya que solo el 18% se encuentra fuera de USA

£ WYNDHAM GRAND wynorav  Ewynonav WA WiRGarE  H AW??'I-T.ORN MICRGTEL

GARDEN BY WYNDHAM

™

war Lo w e BAYMONT "Days \ap, A SHoward Johnson “ m




RANKING MUNDIAL DE CADENAS HOTELERAS MAS INTERNACIONALES
POR PRESENCIA EN NUMERO DE PAISES

ieﬁﬂlﬁﬂlﬂ
mmm

Marriott International

Jin Jiang International Holdings Co. 120
Hilton Worldwide Holdings 119
Accor 110
BYd Hotel Group (Best Western) 101
IHG (InterContinental Hotels Group) 100
Small Luxury Hotels of the World 90
Wyndham Hotels & Resorts 90
Preferred Hotels & Resorts 85
Hotusa Hotels 84

2
3
4
5
b
1
8
9

—
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WYNDHAM

ESTRATEGIAS DE CRECIMIENTO DE LA COMPANIA:

\
- La principal estrategia competitiva seguida por Wyndham e§ la ghe

ser lider en precios: h

(compite con precios muy agresivos a fin de consegquirggiayor
penetracion de mercado y ventajas en costes ,CQN eConomias de
escala, sinergias con sus otros negocios, yeostes operacionales
mas baratos mediante sus franqwcms) e

- Wyndham es una compamafr@\wmmdora pura, es decir, el 100%
de su cartera son contrat‘gzle franquicia

- Actualmente tgneeﬁtorno a 800.000 habitaciones teniendo mas de
100 millones de tlientes y presencia en 90 paises

=~z

- El 66%, decla.compafia pertenece a tres marcas: Days Inn, Ramada 'y
o SUPETS Motels

DOLCE I WYNDHAM GRAND WYNDHAM  [IwynoHam  LLANS wﬁ:?E'ATE H Awﬁfonn MICRGTEL

GARDEN BY WYNDHAM

RAMADA YMONT & T Travelodge |
Wor Lo wWIoE B"“ MONT Howard Johnson “ W




RANKING DE CADENAS HOTELERAS POR N° DE HOTELES EN

FRANQUICIA

Top 10 Franchised

RANK  COMPANY NAME

—
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WYNDHAMHOTEL GROUP

CHOICEHOTELS INTERNATIONAL

IHG (INTERCONTINENTAL HOTELS GROUP)
HILTONWORLDVVIDE

MARRIOTT INTERNATIONAL
MAGNUSONHOTELS

ACCOR

HOME INNS &HOTELS MANAGEMENT
GREENTREEINNS HOTEL MANAGEMENT GROUP

VANTAGEHOSPITALITY GROUP

FRANCHIS:
1425
6.340
3,955
3.420
2672
1.865
1,402
1365
117

1,102

ad de Huelva



WYNDHAM
~ REWARDS

WYNDHAM

DIVISION DE NEGOCIOS INMOBILIARIOS:

- 1) FRANQUICIAS INMOBILIARIAS: Wyndham es de las \!
franquiciadoras inmobiliarias mas importantes del mundo co@r\ﬁ?de
12.000 inmobiliarias .

- 2) SERVICIOS DE RECOLOCACION: reubica caka‘?k) mas de 150.000

empleados de empresas por todo el mundo (? a Casa del

trabajador y le busca otra en cualquiey Qe@& el'mundo)
- 3) TIMESHARING: primera cade%&l\mundo en Tiempo Compartido
N .

A .
ALQUILERE’SVACACIONALES, COMPLEJOS TURISTICOS Y CONDOMINIOS ~
_

)\

SHELL S i
CLUB })%{ MARGARITAVILLE HELL COH,gJ, o Landal .-

WYNDHAMY WORLDMARK ~ VACATION cLus VACATIONS
BY WYNDHAM

ALY

: & ‘; i e . ” bl ‘ ’ -]

N\ Los miembros de Wyndham Rewards ahora pueden canjear sus puntos
.- por NOCHES GRATIS en mas de 25,000 hoteles, s

B e S ; : P R B o LRy
~—.-_ _condominiosy casas entodo-el mundoy wynoHam .
D ' - ' " REWARDS
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WYNDHAM
- REWARDS"

WYNDHAM

DIVISION DE NEGOCIOS INMOBILIARIOS:

- Tambiéen tiene un acuerdo a traves de su servicio de fidelizacion d \\9
cliente “Wyndham Rewards” con las principales marcas de iquy
entretenimiento de EEUU para que sus clientes puedan *%ru de sus
Instalaciones con notables ventajas. %

N\ )Q

[ o4
CAESARS ENTERJ'A‘IMENT A

A\
o e
CA¢SARS Harralis  + qoRSesHor CROMWELL BALLY'S Fllnisge
Q A
LINQ § o INOBU HOTEL Ginis b Sione 722 HARVEYS

#»TURICA ¢«

ROADHOUSE
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The annual report on the most valuable and strongest hotel brands
May 2020

Top 5 Brand Portfolios

. d

. 1
: $19,874m

© $14,673m

A . $14,8638m

MARRIOTT - $13,423m
‘ | \
I I v Uy

WYNDHAM

HOTELS & RESORTS

o

. © Brand Finance Plc 2020

Prof. Dr. Manu M iversidad de Huelva

brandirectory.com/hotels



WYNDHAM

MARCAS DE LA DIVISION HOTELERA:

- Opera principalmente en el segmento econémico y medio del \\'}
mercado, aunque tiene también algunas marcas en segmentﬁ\lﬁw I
mercado. (Wyndham estima que mas del 75% de la dem&r&a \ USA
busca una oferta < 100 $) k

'y & 6
HOTELS BY WYNDHAM e \
DISTINCTIVE UPSCALE LIFESTYLE \ ‘ ‘*DSCALE VALUE EXTENDED STAY
\ = BN
REGISTRY DOLCE "m 3¢ MICROTEL HAWTHORN
LLLLLLLLLLLLLLLL HOTELS AND BESORTS LAQUINTA BY WYNDHAM SUITES BY WYNDHAM
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. s R
WYNDHAM GRAND WYNDW < \ eﬁﬂ(@nqé‘f WINGATE
‘ BY WYNDHAM
A WYNDHAM e
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VA DG Americlnn dHoward Johnson
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WYNDHAM

Wyndham alcanza los 1.000 hoteles en China

Ha liderado el crecimiento en el pais desde 1.998

Wyndhamentré en Chinaen 1998 ccion de la marca Howard Johnson v posteriormente con la
: e Days Inny Super 8. Enlos 0s la compania Ha acelerado este crecimiento hasta alcanzar los

1.000 hoteles .

Prof. Dr. Manu Martinez Lopez - Dpto. Direccion de Empresas y Mk - Universidad de Huelva



WYNDHAM

Mas de 5.000 nuevas habitaciones
Wyndham Hotel Group sumo 38 hoteles.en
[.atinoamerica en 2015

"El 2015 fue un ano récord para Wyndham Hotel Group en Latinoamérica yel Caribe, abrimos mas habitaciones

de hoteles, presentamos nuevas marcas v experimentamos upn saltasin precedente en la membresia de
Wyndham Rewards”, dijo Paulo Pena, presidente y dirgctor general para Wyndham Hotel Group en America
Latinay Caribe.

Wyndham Hotel Group anuncio en comunicado "un crecimiento extraordinarioen 2015 conla apertura de 38
hoteles v |z suma de 5.089 hebitaciones en Latinoamericay el Caribe’,

Este incremento de Y0% en el desarrollo registrado respecto al ano anterior, significa que la companiaen la
region "se expandio a mas de 18.917 habitaciones a lo largo de 157 propiedades .

Prof. Dr. Manu Martinez Lopez - Dpto. Direccion de Empresas y Mk - Universidad de Huelva




WYNDHAM

Smy Hotels se convierte en operadora
de Wyndham para tres mercados

Acuerdo para Espana, Italia y Portugal con vistas a ir mas alla

A partir del acuerdo firmado, Wyndham, el mayor franquiciador de
hoteles del mundo, podra ofrecer a los propietarios en Espafia, Italia y
Portugal la gestion por parte de Smy Hotels.

Por su parte, la operadora de! Grupo Logitravel amplia su abanico de
marcas, ya que ademas de la vacacional Smy contaré con seis insignias
de Wyndham.

| as marcas que podra ofrecer la operadora seran Trademark Collection
by Wyndham, Wyndham, Wyndham Grand, Wyndham Garden, Ramada
y Tryp by Wyndham, que Melia Hotels International habia vendido a
la cadena por unos 36 millones de euros en junio de 2010, aunque
manteniendo el derecho para seguir utilizandola bajo licencia durante 20
afos prorrogables.

Prof. Dr. Manu Martinez Lopez - Dpto. Direccion de Empresas y Mk - Universidad de Huelva




1 WYNDHAM TRYP NSRS

BY WYNDHAM

Para potenciarla a nivel internacional
Sol Melia vende a Wyndham la marca Tryp por unos 36
M €

Melia vendié la marca Tryp a Wyndham por unos 36 millones de euros en junio tie 2010, aungque mantuvo
el derecho para seguir utilizandola bajo licencia durante 20 anos prorrogables. Entonces sumaba 13.000
habitaciones repartidas en 91 hoteles ubicados en Europa y Sudaniérica. S6lo un afio después Tryp by
Windham anunciaba su prevision de duplicar su tamano en unadécada.

Lelidug 4l ial ue 2o51e Seyulivuy tiinnesiie ug dill, uiid Yeo o8 LUHialn 14s LUndiciviies gesiduigLiuas o

acuerdo de intenciones. -|- H Y P
Desde Sol Melia aseqguran que esta operacidn

persigue potenciar internacionalmente la gue ha sido su

firma urbana por excelencia. Posicionz : BY WYNDHAM

denominarse Tryp ham y el grupo que preside

Galiriel Escarrer podrad sequir utilizéndola en los Ty,
|

establecimientos actuales, que sequiran en régimen de

propiedad, alquiler, contrato de ion o franquicia de Y

Sol Melia. E: a posible ¢ h acuerdo de 7 'iﬁ"‘

licencia que suscribir: vafiias. i P o S B e
4| IS “

La operacidn es un contrato de alianza, donde Melia Hotels sigue

gestionando los hoteles durante 20 afios prorrogables
Prof. Dr. Manu Martinez Lopez - Dpto. Direccion de Empresas y Mk - Universidad de Huelva
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WYNDHAM

TRYP

EY WYNDHAM

Huevo hotel Tryp Hew York City

Tryp by Wyndham abre su

primer hotel en EEUU

Melia se expande en Norteameérica

Tryp by Wyndham, r

P gy g
I_EIE' |:||I_a|'||I LifT E‘.‘;—.Eu.‘_ul;‘l_.ll'

Square South.

Se trata del primer establecimiento de esta firma en Estados Unidos y el tercero de
la cadena espafiola en este destino, donde ya cuenta con el Melia Atlanta y el
Melia Orlando

El hotel esta ubicado en un edificio historico de Manhattan- remodelado por
Flintlock Construction Services- en el nimero 345 de W
Octava y la Novena Awvenida y al sur de la centrica Tim
habitaciones 7

room-¢Eas

capacidad |§
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WYNDHAM

'|' H Y P Tryp Estepona Valle Romano
Tryp by Wyndham inaugura un nuevo complejo
SR de apartamentos en Estepona

Un hotel boutique con 65 habitaciones

Tryp by Wyndham abre su primer hotel en
Australia

Supondrd el aterrizaje de la marea en el pais

Tryp by Wyndham abrira ocho hoteles en Filipinas

Sin embargo Melia opera ahora sélo la mitad de los que tenia hace 10 anos, 43 establecimientos, la
mitad de ellos en Espafia pero también en Portugal, Alemania, Brasil, Cuba y Colombia. Entre todos suman
ca5| 7.000 habitaciones.

cm Prof. Dr. Manu Martinez Lopez - Dpto. Direccion de Empresas y Mk - Universidad de Huelva
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WYNDHAM MARCAS DE LA DIVISION HOTELERA:

: - ‘ = ‘
S dHoward Johnson
Daysinn. BY WYNDHAM

BY WYMNDHAM

DISTINCTIVE UPSCALE LIFESTYLE MIDSC Ec \ ) VALUE EXTENDED STAY
AR\ ©
e s
REGISTRY DOLCEe R
COLLECTION HOTELS u-,‘gunu:wrs \ 0 LA%[NTA M;FV\BEIMEL dﬁwgggm%ﬁy
L) ¥
P\
WYNDHAM GRAND WYNDHAM . W WINGATE E&
of 1
* A\ o
= WYNDHAM O
<B DAZZLER GARDEN &
_ g
,\ "™ * K% AT
TRAREMARK I el

—_—
M@L BAYMONT (Travelodge

LLLLLLLLLLLLL

RAMADA

Prof. Dr. Manu Martinez Lopez - Dpto. Direccién de Empresas y Mk - Universidad de Huelva

\\‘r\‘«"s.‘ch
uc



AALNIPL NG \IARCAS DE LA DIVISION HOTELERA:

1,598 Hoteles

Days Inn, orientada al mercado de clientela media-baja. es la
marca con mayor cartera de la compania en ndiherd de habita-
i ciones, con un total de 163.000 de éstas. Los establecimientos
Days In n se sitian en Estados Unidos, Canad$. China. Colombia, Repu-
EY WYMNDHAM blica Checa, Hungria, Puerto Rice, Uruguay, India, Israel, Mé-
xico, Filipinas y Suréfrica, con planes para emplazarse en Ar-
gentina, Italia, Paraguay y Venezuela, por lo que la marca ha sido y sigue siendo.
uno de los principales vehiculos dea expansion internacional de Cendant Corpora-
tion.
El logotipo de la compaiiia «Follow the Sun» (Sigue al sol) es significativo de la
estrategia de la cadena, ya que ésta desea implantarse en gran parte del mundo.
'mmndadur, en 1970, de la cadena que lleva su nombre, abrié su primer
hotel en Li:;gm. Estados Unidos: segun la direccion de Cendant Corporation, la ra-
zon del crecimiento de Days Inns, se halla en el compromiso que adquirio el sefor
Day con el valor para el cliente: «alojamiento de calidad a precio razonable».
Gracias a las ventajas de su sistema de franquicia, un 95 % de los franquiciados
renuevan su contrato con la cadena, Days Inn ha pasado de ser una pequena cadena
hotelera regional a tener mds de_1.926hoteles en todo el mundo, todo ello en menos
de 25 aios. S o s
Orientada al mercado familiar, Days lm(@tiene. subdivisiones de marcas, perosi—

e,

. & x . + e
un sistema de valoracion propio denominado «Sunburst Rating System», que concede

a fosestablecimientos_yng-vateraciomdeuno a cinco puntos. Mediante este sistema,
Cendant E!orporation publica las evaluaciones sobre la calidad de sus_productos. con-
virtiéndose en 1 empresa ifstica piovera on realizar publicacicnes g csic .

-‘—- e . E——— e ———n. &

- 232330
- -




WYNDHAM
MARCAS DE LA DIVISION HOTELERA:

PEAUO MEDIO D

Super 8 Motels fundaen 1974 recibe este
y . tel ¢ :

e A S, - A s ——
les en América del Norte, lo gue la convierte en la marca con mayor car-
BY WYNDHAM . > _ )
tera de la compaiia en nimero de hoteles.
Los establecimientos de Super 8 son pequenos, con unas abitaci

de media (minimo 16, médximo 3 es tienen cofffo_mercado objetivoy:

segmento de viajeros con presupuesto reducido v que emplea ¢l automovil para sus
' - - -
NESTD T Poe SOL0 SPE@npp cro vsk f CwWARL

- ’- . ) - )
F2 WYNDHAM GRAND WYNDHAM B2 WYNDHAM wi NGATE' MICROTEL

GARDEN ¥ WYNDHAM SUITES B DHAM BY WYNDHAM

P P Shoea
AV - £ Travdodgg
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WYNDHAM MARCAS DE LA DIVISION HOTELERA:

R A M A D A Ramada Franchise Systems, fundada en 1954, qubre el
segmento medio y medio-alto _del mercado, poseyendo un
BY WYNDHAM N programa de calidad de servicio, destacando la forma-
cion del personal (Personal Best Hospitality).
Con mas de 800 hoteles en 63 paises, no hay duda de gue habra
un Ramada cerca. Cada hotel esta equipado con tedo lo
necesario para que disfrutes de tu estadia, ya sea (ue estes
conociendo los puntos de interés locales o té estés alojando para
asistir a una reunion o convencion. Podras disfrutar de diversas
opciones de restaurantes inforimales e instalaciones para

eventos.

Ramada by Wyndham Valencia Ramada by Wyndham Madrid
Almussafes Getafe

Ramada by Wyndham Madrid Tres
Cantos

7 WYNDHAM GRAND' WYNDHAM [ WYNDHAM WINGATE H Aw}*ﬁbnn M o

GARDEN BY WYNDHAM

BY WYNDHAM

RAMADA BAYMC £ '  Travelodge |
AYM ' = 1 ' ) ravelodge




WYNDHAM MARCAS DE LA DIVISION HOTELERA:

: - ‘ = ‘
S dHoward Johnson
Daysinn. BY WYNDHAM

BY WYMNDHAM
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WYNDHAM
MARCAS DE LA DIVISION HOTELERA:

\

@ Howard Johnsm&que nacji() de una forma baslan'clpm uliar,

ﬂowardgohnson fue creada en (925 gn Qumcy. Ma/ssachussc[s (EEXUU.) por
Howard D. Johnson, quien empez6 sugandadura empresarial
BY WYNDHAM “con tan s6lo un puesto de helados, Poct a poco fue amplian-
do el negocio hasta convertirlo ¢n'una \&w
creando posteriormente la franquicia de €stos. En (‘)\4 Aacig el primer hotel de esta
firma, empezando asi la etapa de crecimiento hote lero. Ea_l 980, Howard Johnson fue
‘adquirida por una subsidiaria de Impc Tal Gre up PLC. Cinco aios mds tarde Marriott
Internanonal 1/ compré Howard Johnson queddndose tinicamente con el are;&@-
racion ya que vendio, posteriormente, los hoteles y su sistema de franquicia a Prime
Motors Inns. B 1990, Howard Johnson fue adquirida. por Cendant Corporation
(HFS). -

Howard Johnson International, mas conocida por el mote «HoJo», esta firme-

mente \mculada a las redes viarias v se orienta al CIIC a7

monl sea or motlvm de negocios o de placer. .
.
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WYNDHAM
MARCAS DE LA DIVISION HOTELERA:

® OuprE con), MBRRIT ¥ HicTogs
\tl" Wingate Inn inic10 sus actividades en 1996, se trata de%uha cadena

WINGATE' situada dnicamente en Estados Unidos; esta enfocada a clicnies del
e YR A segmento medio-alto que viajan por negocios. por lo que esta dota-
da de tecnologias necesarias para los mISmos.

Esta marca, que posee un total de 10.000 unidades de alojamiento
ubicadas en 107 hoteles, dispone de establecimientos con una capacidad media de en-
tre 80 y 150 habitaciones que ofrecen fegistros de entrada y salida «express» automa-
tizadgs,'® habitaciones superiores a mmmmm
bajo y descanso, acceso las _T_n_wmx a un centro de trabajo, gimnasio, una sala de jun-

tas con salas de reuniones sqwar.xdas inclusion de teléfonos inalimbricos en todas las
habitaciones con cobertura dentro de toda el area del hotel,* desdvuno continental, etc.
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WYNDHAM

Travelodge \\!

Cadena hotelera lider en
establecimientos funcionales en
Reino Unido e Irlanda ~

o \ B .
Actualmente, Travelodge cuenta con 579 establecimientos\enfgl'Reino
Unido e Irlanda y eligié a Espafa como pais para wcivr'su proceso de

expansion en la Europa Continental. a ©

s+ 4 B
Travelodge Madgi® Aldala

Travelodg@&MadridTorrelaguna

* N ¥ Traveledge Barcelona Poblenou
) |

DV Travelodge Barcelona Fira
\ e :
e Travelodge Valencia Aeropuerto
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Travelodge ficha aun "ejército" de
robots para limpiar sus hoteles

Distribuye 7.500 unidades entre sus 579 hoteles en Reino Unido

Mientras que el miembro del equipo de limpieza completa unalista de tareas de la habitacion y el bano, el robot
aspirala habitacion afondo, incluido debajo de lacama, ademas de los pasiilos del hotel, las areas comunesy la
cafeteria del hotel.




WYNDHAM

Apuesta por el segmento MICE

Wyndham compra Dolce Hotels por 49,7 M €

Dolce Hotels esta presente enlaprovincia de Barcelona conel Dolce Sitges. quez acabade ser ¢
fondos gestionados por Oaktree, seglin ha publicado HOSTELTUR neticias de turismo. También se encuentra

en otros destinos europeos como Bruselas, Munich, Frankfurt, Paris v 1a Provenza, ademas de en Aspeny el
valle de Napaen Estados Unidos, entre otros, lo que refuerza la presencia del producto de Wyndham para

MICE en Chicago, Miami, Berlin, Doha, Hangzhouy Xian. en China.

B El Dolce Sitges (en la imagen) es uno de los 24
hoteles que pasan a formar parte del portfolio
de Wyndham Hotel Group.
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WYNDHAM

Dolce Sitges \

| Sitges, Spain

Daconmtinne
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WYNDHAM

Wyndham paga 1.550 M € por 900
hoteles de La Quinta

“Con la adquisicion del negocio de activos esenciales y de honorarios par servicio de
La Quinta, consistente en casi 200 hoteles administrados y franauiciados, el grupo

hotelero Wyndham abarcara 21 marcas y mas de 2.000 hoteles en mas de 75

937 Hoteles

LA()i_JlN TA \ = @J’i
INNS & SUITES — i

paises’, sefiala el grupo hotelero.
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WYNDHAM

The Trademark Hotel Collection se enfoca a establecimientos
de 3y 4 estrellas

Wyndham lanza una nueva marca
para hoteles independientes

La companiia sefiala que Trademark esta enfocada a aquelios empresarios que han
construido un hotel iconico en lugares relevantes y quieren aumentar su legado
distintivo con el apoyo de un gran grupo gue les ofrece una solida distribucion,

servicios y un programa de fidelizacion consolidado.
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WYNDHAM

Wyndham invierte 9 M € en un
nuevo resort en Republica
Dominicana




WYNDHAM

Wyndham gestionara su primer

resort en la caribena Isla de Nevis
El resort tendra 170 suites, condominios y villas de entre 83 y 473 meiros
cuadrados; ademas de un club privado de playa; cinco restaurantes; inifinity
pools: mas de 929 metros cuadrados en salones para reuniones, un spa, entre otras
areas. El hotel pertenece a Northern Pointe Developméent LTD y sera

administrado por Wyndham Hotel Group.

Wyndham estrena su nueva marca de lujo en

Republica Deminicana

En diciembre abrira en Samana y Puerto Plata




2 WYNDHAM
Wyndham lanza una nueva marcay

debuta en el todo incluido

Los dos primeros hoteles de la marca Wyndham Alltra (All-Inclusive
Travel for All) se encuentran en Cancun y Playa del Carmern: el
Wyndham Alltra Cancun all Inclusive resort y e'Wyndham Alltra
Playa del Carmen solo adultos todo incluido.




2 WYNDHAM
Wyndham incorpora 12 resorts en

Europa, 7 de ellos en Espana

En la Costa del Sol las nuevas aperturas incluyen el Wyndham Grand
Residences Costa del Sol Mijas, Ramada Residences by Wyndham
Costa del Sol Fuengirola, Ramada Hotels & Suites by Wyndham Costa
del Sol Fuengirola y Wyndham Residences Costa del Sol Mijas, todos
ubicados en jardines subtropicales con mas de 20 piscinas e
instalaciones, restaurantes en el lugar, un gimnasio y varios clubes
para nifos.

rsidad de Huelva
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